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Storytelling ...
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Ein Blick in die Realitat ...

SUPERSEVEN'

products of common sense

Unsere Story

Superseven wurde von Katja Seevers, Hannes Futing und Sven
Seevers im Jahr 2017 gegriindet. Superseven steht flr einen
ganzheitlichen Produktentwicklungsprozess und betrachtet
dabei den gesamten Produktlebenszyklus inklusive Rohstoff-
gewinnung, Verarbeitung und Entsorgung.

Unsere Produkte sind dadurch biclogisch oder technisch
kreislauffahig. Sie besitzen durchweg positive Eigenschaften.

Superseven hat sich auf kreislauffahige Produktentwicklungen
spezialisiert mit dem Schwerpunkt kompostierbare Verpa-
ckungslosungen.

Mit der Verpackungsmarke Repaq bietet Superseven als ers-
tes Unternehmen in Europa transparente Folienverpackungen
an, die farbig bedruckt zertifiziert gartenkompostierbar sind.

DIENSTLEISTUNGEN

PRODUKTE UNTERNEHMEN STANDARDS ZERTIFIKATE KONTAKT

Unsere Mission

Wir erhalten Wertstoffe und machen unseren Planeten plas-
tikfrei!

Viele Produkte sind einfach mangelhaft. Die Art und Weise, wie
sie produziert werden und zusammengesetzt sind, folgt kei-
nem ganzheitlichen Ansatz. Es ist nicht klar, wo die Rohstoffe
herkommen und was mit ihnen nach ihrer Lebenszeit pas-
siert. Speziell Verpackungen bestehen aus vielen Komponen
ten, die untrennbar miteinander verbunden sind und deren
Wertstoffe nicht erhalten werden kénnen.

Unsere Produkte kénnen in bestehenden Systemen entsorgt
und wiederverwertet werden ohne uns und unsere Umwelt zu
schadigen.
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Quelle: www.superseven.eu
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http://www.superseven.eu/
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Photo by Ben White on Unsplach



Quelle: Photo by Greg Rakozy onUnsplash
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Vision von Walt Disney

‘A place where children & parents

could havefun together.’

(Walt Disney)
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WHY?

Quelle: Photos by Souyoung Han on Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 6



Vision von Oxfam

‘Eine Welt ohne Hunger.'

OXFAM

WHY?
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Qualitatspatt zwischen Marken & Handelsprodukten?

Fur 8 von 10Verbraucher:innenn sind
Handelsmarken & Herstellermarkenidentisch!

(BVDW, 2022)

Quelle: Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW), 2022, siehe auch KPMG, 2026. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING # | Page 10



Menschen kaufen keine Produkte, sondern Emotionen!

Photos :einzigNaht, 2019& by Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page Ti



Menschen kaufen keine Produkte, sondern Emotionen!

Menschen kaufen keine funktionalenProdukte.
Sie kaufen eine Geschichte mit Helden.

Spannende Geschichten, die Emotionenauslésen!

Photos :einzigNaht, 2019& by Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 12



Weniamin Schmidt,
StraRenfotograf

280 k Follower
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BRAND STORYTELLING bedeutet nicht,
eine Kunstfigur aus Dir zu machen ...

Photos :Photo by Gwen King onUnsplash. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 14



..sondern Deine eigene Story zu erzdhlen!
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Photo by Tim Rebkavets onUnsplach



seinzigNaht" schafft ein Stickchen Normalitat ...

So produziert ein Startup Kleidung
- fiir kranke und behinderte Kinder
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Sandras grofRe Hoffnung?

-

Durch die Kleidung kann eine Magen-
~sonde einfach versteckt werden

\ Sl

»Du hast irgendwann das Gefiihl, dass du dich gar nicht raus traust,
weildiae-Akzeptanz auf der StraRe gar nicht daist,

Mit ihrer Kleidung etwas Normalitit
___ins Leben der Eltern zu bringen

= Berliner Zeitung

= FAZ

= Frankfurter Rundschau
= Gala online

= Hamburger Morgenpost
= Hamburg Startups

= Handelsblatt

= NDR

= RTL

= RTL Nord
= Sat.1.de

= Startup Valley
= Suddeutsche Zeitung
= Die WELT

Quelle: S35 A 24.02:2019



Aufbau einer BRAND STORY nach Aristoteles ..

Ort
setzt den Rahmen
Deiner Story

mit derwir uns
identifizieren

Handlung

mit spannenden,
berithrenden Szenen
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Photos by Unsplash & einzigNaht, 2019.
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Erzdahle Deine Geschichte o oo,

Aber werde nicht die Kopie anderer Personen!

= Eswar einmal ...

= Jeden Tag...

= Eines Tages ...

= Aus diesem Grund ...

= Aufgrund dessen...

= Bis schliellich ...
(Ende)

Quelle: Photo by Joanna Kosinska on Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 19
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”
(Aristoteles)

-
Erzahle

Jinleichten
Happchen®
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Share startet mit der eigenen Mission: 1+IPrinzip

Klar ver-
standlich

Leicht zu
erinnern

Quelle: www.share.eu Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 23
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JErzahle eine Geschichte” - Superseven vs. Sh
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@ superseven.eu

SUPERSEVENG DIENSTLEIST UNGEN PRODUKTE

products of commaon sense
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Supersevens eigentliche Geschichte
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”
(Aristoteles)

. )
Sei interessant

-von Beginn an
& fasziniere

)
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99% Informationsuberflutung firKonsumenten

> 99% aller Information
um uns herum
verarbeiten wir nicht!

Quelle: Esch, 2018. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 27



Unsere Empfanger werden ,uberflutet”!
Nur durch aufmerksamkeitsstarke Inhalte fallen wir auf!

Quelle: Photos by Tim Gouw, Christian Erfurt, Abigail Keenan, Tony Tran on Unsplash Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 28



“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”
(Aristoteles)

/
Starte mit IKanal

- optimiere &
erweitere schnell

.

Photos by Unsplash.
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”
(Aristoteles)

Sei ‘anders’ )
- inhaltlich &
formal

Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 30
Photos by Unsplash.



Sei anders - inhaltlich und formal
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”
(Aristoteles)

/
Erzahle
- ,in leichten _:'W' ™
Happchen® | Sei interessant
\_ -von Beginn an
& fasziniere
%
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Photos by Unsplash.
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T Wann erzahlst Du Deine Geschichte?

&o

WHERE?

Quelle: Photos by Joanna Kosinska & Maegan Martin on Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | BRAND STORYTELLING 3 | Page 33



..before wego!

| need your



| need your help!

Greif mit mir nach den Sternen
| und schreibe mir ein Google-Review.




Newsletter

Monatliche Tipps zum Markenaufbau,
Grunder:innen-Stories & Tool-Tipps
(Kein Spam, versprochen!)

%
B &*w:éz

Christian Boris Brunner 2

)@?‘é;:«i\,
>
& 1 ¥
;,1 %N{ Q;\ } \,?\K’
[ | w N >
[ \N_ "]
| 27X !
gﬁ"}w. 6)\»& ‘{}
| =4 U |
e — =~z \,_3.’ 1



Christian Boris Brunnier 2> '

DANKESCHON!

Dr. Christian Boris Brunner

:@é: 1:1 Brand Coaching, Workshops, Keynotes

brand.buddy.christian

dr. christian boris brunner

hi@christian-brunner.com
www.christian-brunner.com




Quelle: Photo by Markos Mant onUnsplash

Was kann ich fur Dich tun?

¥in

~p #

WHY? WOW'!

11Brand
Coaching

> Gemeinsam bauen
wir Deine Marke auf

> Fokus: Coaches &
Startups

> 6-8 Wochen mit
wochentlichen Calls

WHY? WOW !

I1Brand
Buddy Support

» 4 Wochen taglich
an DeinerSeite

> schnelle & effektive
Marken-Umsetzung

> Auf Wunsch:
wochentliche Calls

@

Branding-
Seminare

Tages-Workshops
Personal Branding
1&2 & Brand Story
Max. 10 Personen
Gefordert durchdie
hei.hamburg
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lhre & eure Meinung
ist uns wichtig!

Wir freuen uns hier uiber Feed
Back.

Oder direkt auf der Webseite

www.gruendertag.hamburg .

Hamburger @ heh
Griinder:innentag rambuger



https://de.surveymonkey.com/r/TJ8T5LX
http://www.gruendertag.hamburg/

