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Ein Blick in die Realitat é

SUPERSEVEN'

products of common sense

DIENSTLEISTUNGEN

Unsere Story

Superseven wurde von Katja Seevers, Hannes Futing und Sven
Seevers im Jahr 2017 gegriindet. Superseven steht flr einen
ganzheitlichen Produktentwicklungsprozess und betrachtet
dabei den gesamten Produktlebenszyklus inklusive Rohstoff-
gewinnung, Verarbeitung und Entsorgung.

Unsere Produkte sind dadurch biclogisch oder technisch
kreislauffahig. Sie besitzen durchweg positive Eigenschaften.

Superseven hat sich auf kreislauffahige Produktentwicklungen
spezialisiert mit dem Schwerpunkt kompostierbare Verpa-
ckungslosungen.

Mit der Verpackungsmarke Repaq bietet Superseven als ers-
tes Unternehmen in Europa transparente Folienverpackungen
an, die farbig bedruckt zertifiziert gartenkompostierbar sind.

PRODUKTE UNTERNEHMEN STANDARDS ZERTIFIKATE KONTAKT

Unsere Mission

Wir erhalten Wertstoffe und machen unseren Planeten plas-
tikfrei!

Viele Produkte sind einfach mangelhaft. Die Art und Weise, wie
sie produziert werden und zusammengesetzt sind, folgt kei-
nem ganzheitlichen Ansatz. Es ist nicht klar, wo die Rohstoffe
herkommen und was mit ihnen nach ihrer Lebenszeit pas-
siert. Speziell Verpackungen bestehen aus vielen Komponen
ten, die untrennbar miteinander verbunden sind und deren
Wertstoffe nicht erhalten werden kénnen.

Unsere Produkte kénnen in bestehenden Systemen entsorgt
und wiederverwertet werden ohne uns und unsere Umwelt zu
schadigen.
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Quelle: www.superseven.eu
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http://www.superseven.eu/
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Vision von Walt Disney

0 Alace where children & parents
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(Walt Disney)
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