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Photo by Anna Kumpan on Unsplach

Storytelling ….

…und ein Löffel?
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Quelle: www.superseven.eu

Ein Blick in die Realität …
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http://www.superseven.eu/


Doch wie kann ich  
eine gute Storyerzählen?

Photo by Ben White on Unsplach
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“It all starts with a dream.”

(Daniel James III)

WHY?
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Vision von Walt Disney

‘A place where children & parents  

could havefun together.‘

(Walt Disney)

Quelle: Photos by Souyoung Han on Unsplash.

WHY?
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Vision von Oxfam

‘Eine Welt ohne Hunger.‘

WHY?
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Was ist DeineVision?

Quelle: Photos by Joanna Kosinska & Ian Stauffer on Unsplash.

WHY?

WHY?
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Photo by 张学欢 on Unsplach

Warum wir  
Geschichten lieben &  
wie wir sie erzählen
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Qualitätspatt zwischen Marken & Handelsprodukten?

Quelle: Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW), 2022, siehe auchKPMG, 2026.

Für 8 von 10 Verbraucher:innenn sind  
Handelsmarken & Herstellermarken identisch!

(BVDW, 2022)

Photo by Josshua Rawson-Harris on Unsplach



Menschen kaufen keine Produkte, sondern Emotionen!
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Menschen kaufen keine Produkte, sondern Emotionen!
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Menschen kaufen keine funktionalenProdukte.
Sie kaufen eine Geschichte mit Helden.

Spannende Geschichten, die Emotionenauslösen!



Weniamin Schmidt,  
Straßenfotograf

280 kFollower
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BRAND STORYTELLING bedeutet nicht,  

eine Kunstfigur aus Dir zu machen …
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…sondern Deine eigene Story zu erzählen!
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Erzähle eine Geschichte!

Photo by Tim Rebkavets onUnsplach



„einzigNaht“ schafft ein Stückchen Normalität ....

Quelle:

 Berliner Zeitung
 FAZ
 Frankfurter Rundschau
 Gala online
 Hamburger Morgenpost
 Hamburg Startups
 Handelsblatt
 NDR
 RTL
 RTL Nord
 Sat.1.de
 Startup Valley
 Süddeutsche Zeitung
 Die WELT
 …

24.02.2019



Aufbau einer BRAND STORY nach Aristoteles ...

Held:in
mit derwir uns  
identifizieren

Ort
setzt den Rahmen  

Deiner Story

🎞

Photos by Unsplash & einzigNaht,2019.
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Erzähle Deine Geschichte

Aber werde nicht die Kopie anderer Personen!

Quelle: Photo by Joanna Kosinska on Unsplash.

 Es war einmal …

 Jeden Tag …

 Eines Tages …

 Aus diesem Grund …

 Aufgrund dessen…

 Bis schließlich … 

(Ende)
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…jetzt mal Butter bei die Fische!
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Photo by Mika Baumeister on Unsplach
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“Das Ganze istmehr
als die Summe seiner Teile!”

(Aristoteles)

Photo byGabriel Crismariu on Unsplach



“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”

(Aristoteles)
Erzähle

„in leichten  
Häppchen“
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Klar ver-
ständlich

konkret

Leicht zu  
erinnern

Share startet mit der eigenen Mission: 1+1Prinzip
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http://www.share.eu/


„Erzähle eine Geschichte“ – Superseven vs. Share

Quelle: superseven.eu & share.eu



➡ Supersevens eigentliche Geschichte

Quelle: superseven.eu & wirtschafts-senioren-beraten.de

„Alles begann  
mit dem prall  

gefüllten gelben  
Sack. ...“



“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”

(Aristoteles)

Sei interessant
– von Beginn an  

& fasziniere

Erzähle
„in leichten  
Häppchen“
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99% Informationsüberflutung fürKonsumenten

> 99% aller Information  
um uns herum  

verarbeiten wir nicht!

Quelle: Esch,2018. Dr. Christian Boris Brunner I BRAND STORYTELLING 💥 I Page 27



Unsere Empfänger werden „überflutet“!

Nur durch aufmerksamkeitsstarke Inhalte fallen wir auf!

Quelle: Photos by Tim Gouw, Christian Erfurt, Abigail Keenan, Tony Tran on Unsplash Dr. Christian Boris Brunner I BRAND STORYTELLING 💥 I Page 28



“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”

(Aristoteles)

Sei interessant
– von Beginn an  

& fasziniere

Erzähle
– „in leichten  
Häppchen“

Starte mit 1                                            Kanal
– optimiere &  

erweitere schnell

Photos by Unsplash.
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”

(Aristoteles)

Sei interessant
– von Beginn an  

& fasziniere

Erzähle
– „in leichten  
Häppchen“

Starte mit 1                                            Kanal
– optimiere &  

erweitere schnell

Photos by Unsplash.

Sei ‘anders‘

– inhaltlich &  

formal
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Sei anders – inhaltlich und formal
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”

(Aristoteles)

Sei interessant
– von Beginn an  

& fasziniere

Erzähle
– „in leichten
Häppchen“

Starte mit 1                                            Kanal
– optimiere &  

erweitere schnell

Photos by Unsplash.

Sei ‘anders‘

– inhaltlich &

formal
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Quelle: Photos by Joanna Kosinska & Maegan Martin on Unsplash.

Wann erzählst Du Deine Geschichte?
WHERE?

WHERE?
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… before we go!

I need your help!
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Quelle: Photo by Markos Mant onUnsplash

Was kann ich für Dich tun?WOW !WHY?

1:1 Brand  
Buddy Support

 4 Wochen täglich  
an DeinerSeite

 schnelle & effektive  
Marken-Umsetzung

 Auf Wunsch:  
wöchentliche Calls

1:1 Brand  
Coaching

 Gemeinsam bauen  
wir Deine Marke auf

 Fokus: Coaches &  
Startups

 6-8 Wochen mit  
wöchentlichen Calls

Branding-
Seminare

 Tages-Workshops
 Personal Branding  

1&2 & Brand Story
 Max. 10Personen
 Gefördert durch die  

hei.hamburg
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WHY? WOW ! WHY? WOW !



Ihre & eure Meinung 

ist uns wichtig!

Wir freuen uns hier über Feed 
Back. 

Oder direkt auf der Webseite 
www.gruendertag.hamburg .

https://de.surveymonkey.com/r/TJ8T5LX
http://www.gruendertag.hamburg/

