27.06.23

Markenaufbau

fur Startups:

In sechs Schritten
vom WHY zum WOW

Hamburger Griinder:innentag Dr. Christian Boris Brunner

30.Juni 2023

Quelle: Photo by GregRakozy on Unsplash
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Vision von WaltDisney

‘A place where children & parents
could have funtogether.’

(Walt Disney)
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Quelle: Photos by Souyoung Han on Unsplash.

Vision von Oxfam

‘Eine Welt ohneHunger.*

OXFAM
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~— Step 1'Was ist Deine Vision?
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WHY?

Quelle: Photos by Joanna Kosinska & lan Stauffer on Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW | Page 5
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Quelle: Photos by Ben White on Uns




Denke & fiihle wie Deine

User Personal!

27.06.23

Stelle die PAIN Deiner Kund:in in den Mittelpunkt

Du musst die PAIN haargenau kennen!

> Spreche mit vielenLeuten
> Beobachtesie in der Situation
> Fur WEN ist sie am groRten?

» “Walking in your customers‘shoes!”

ForWHOM?

Quelle: Photos by Ayo Ogunseinde & Shelbey Milleron Unsplash Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW | Page 8
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For
WHOM?

Step 2: Wer ist Deine User Persona?

ForWHOM?

Queliefihetosibylicannalikesinskalsiace Mbylafoplnsplashy Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW 31 Page 9

Deine Markenwerte als

MaRstab

Quelle: Photo by Ahmed Zayan on Unsplash
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Apples Benefit Ubersetzt in konkrete Markenwerte

Intuitive (dAttrﬁkttilyitit
Bedienung y urcDeziérlsc es

Leichtes Arbeiten

(durchKompatibilitat mit nf:
anderen Geraten) H’gjw

R Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW #|Page 11
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now? Step 3:Wassind Deine Markenwerte?
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jatielleRhotosibylloan nakosinskal&{George]hrentzasonUnsplashy Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW ¥ | Page 12
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Was verkaufstDu wirklich?

Quelle: Photo by Evgeni Tcherkasski on Unsplash

Menschen kaufen keineBohrmaschinen,
sie kaufen Locher in der Wand!

Quellen: Photo by charlesdeluvio on Unsplash.
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Kund:innen kaufen aus zwei Griinden

» Um schoneMomente

zu wiederholen: ©

» Um unangenehmeDinge

Zuvermeiden: ®
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WHAT?
Quellen: Photo by Vishnu R Nair & Nadine Shaabana on Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW 3| Page 15
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wiar  Step 4: Welche Emotion verkaufst Du?

FEELINGS
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Quelle: Photos by Joanna Kosinska & Brock Wegner on Unsplash.

Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW ilf'l Page 16
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25 Erz‘é‘ihle Deine Geschichte!

Quelle: Photo by Cederic Vandenberghe on Unsplash
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Erzahle Deine eigene BrandStory!

Menschen kaufen keine funktionalenProdukte.
Sie kaufen eine Geschichte mit Helden.

Spannende Geschichten, die Emotionen auslosen!

&
WHERE?

Photos by einzigNaht, 2020 & by Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW | Page 18

18




& GBSy

WHERE?

Step 5: Welche Geschichte erzahlst Du?

&g

WHERE?

Quelle: Photos by Joanna Kosinska & Maegan Martin on Unsplash. Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW ¥ 1Page 19
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Te Welt wissen, dass es Dich gt =
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Roadmap fiur Deinen BRAND LAUNCH BRAND

LAUNCH

®
[ Medium | Feb_| WMarz | Apri | Mai [ Juni [ Jull | Aus|

Press kit
Press Release
Fotos: Produkte, Team

Website

Corporate Design

Interviews, Podcasts, etc.

Imagevideo _
Broschire _
Content-Planung _
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“Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!”
(Aristoteles)
Erzahle
= ,in leichten
Happchen” Seiinteressant
- von Beginnan
& fasziniere
} Sei ‘anders’
Starte mit1Kanal — inhaltlich &
- optimiere &
erweitereschnell formal
et Gy, Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW 3| Page 22
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’One Voice’ to thecustomer!

|

2oty friitee

- wonderen ging
individuollo
Geschwiater

Quellen: www startnext.de; Instagram/einzignaht & www.rtl.de Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW #|Page 23
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Sei ‘anders’ - inhaltlich & formal!

Insdagram Aveos

| i + i A Magazin

#28 Biocom up your money £27 So denken Millionare #25 GET SHIT DONE - Wie ich #26 Wie deine Einstellung zur
Intecview mit Yasmin Broden z maine Woche bei Frautein Arbeit deinen Monay Flow
B Finance plane beeinfusst

4 i e £31 The Abundancepreneur -
Deinm Visus
820 So wirst du 2um Hasd of #19 Community Episade - DU 18 Money Routines: Mach
Finance In deinem Business, fragst, ich antworte Schiuss mit dem Aufschieben
auch wenn du Zahlen nieht
magyt
2 g ¥17 3 Dinge. die du bar denen dnls 21
atmare Frelsen ais Sefbststandige
beachien solltest #16 OUT NOW: Uglift your 1S Caold ist Energie - Palaber
. Business Finances odet Gamechanger?
rx i
Quellen: Foto von Brooke Lark, Unsplash; www.fraeuleinfinance.com; Instagram: frauleinfinance/ Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW %I Page 24

24

12


http://www.rtl.de/
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Sei ‘anders’ - inhaltlich & formal!

MEINE WORTE

OFFNEN HERZEN &

Welil ihr sie nicht versteht,
GCELDBORSEN.

erklare ich euch Millennials.

( Was glaube sie, wer she ist7")

pe—— p—
[ essose I D)
Quotenchinese Reis . o "
g“’”h"’l‘c:;"" (Quotenchineseaus . o, [ anowe Dina Brandt (Trotziger Millennial) - 2nd ) [ [ wisenisiusriencs
sterre & - > T
Ich erklére euch Millennials | Employer-Branding im N
University of Vi .
Copywriter & LINKEDIN IMPERATORS. Meine Worte 8ffnen fig ot oy Zeitgeist Hochychule Freevalrs
Herzen & Gakibdrsari, Cologne, North Rhine-Westphalia, Germany -
Vienna, Vienna, Austria - 500+ connections . Contact info 500+ connections - Contact info
X
What is Stephan's top skill? About
Help us identity relevant opportunities and content for your connections
Moain, ich bin Dina.
Marketing Strategy Social Media Online Marketing Copywriting Zusammen mit meinem Team positioniere ich Dein Unternehmen auf Social Med ... see more
s hapto g aiemous wnd it be evcly e wh oot camsions r e :m\

Dr. Christian Boris Brunner | PERSONAL BRANDING ##iPage 25
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wow: Step 6:Wann startest Du durch?
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”
wow!

Quelle: Photos by Joanna Kosinska & Daria Nepriakhina on Unsplash.

Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW #|Page 26
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http://www.linkedin.com/in/stephan-park-quotenchinese-aus-österreich
http://www.linkedin.com/in/dina-brandt-trotziger-millennial
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In sechs Schrittenvom WHY zum WOW (1)

WHY?
Deine Vision

&
Dein Purpose

Quelle: Photo byMarkos Mant on Unsplash

2

FOR WHOM? HOwW?

Deine Deine
User Persona
& ihre ‘Pain’

einzigartigen
Markenwerte

Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW 31| Page 27
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In sechs Schrittenvom WHY zum WOW (11)
y
P/
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WHERE?
Dein Angebot, Deine Brand Dein
das Duwirklich Story aufSocial Brand Launch
verkaufst (!) Media & Co. & ActionPlan
Quelle: Photo byMarkos Mant on Unsplash Dr. Christian Boris Brunner | Markenaufbau: Vom WHY zum WOW 3 1Page 28
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WHY? wow! Was ich fir Dichtun kann ...

™
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WHY? Wow !

T1Coaching
Markenaufbau

Marken- Branding-
Mastermind Workshops

Fast Track-Progr. > 15Tage

> schnell & effektiv > Personal Branding,
direktvon der Idee Brand Story &
zu Deiner Marke Customer Journey
max 6.Personen > gefordert durchdie
14.08.- 07.09.2023 hei.hamburg

> Gemeinsam bauen
wir Deine Marke auf

> fir Coaches &
Startups

> 6-8Wochen

www.brandbuddy.rocks

Quelle: Photo by Markos Mant on Unsplash
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Dr. Christian BorisBrunner

Markenberatung & Positionierung
Fiir Unternehmen in der Ulackstumsphase

Brand.buddy.christian
dr-christian-boris-brunner
in

Proven
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http://www.brandbuddy.rocks/
http://www.brandbuddy.rocks/

lhre Meinung
ist uns wichtig!

Geben Sie uns lhr Feedback hier
vor Ort am Ausgang oder iiber:
www.gruendertag.hamburg

Hamburgerq @ h
Griinder:innentag ! elo
E
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